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Hemos celebrado el 2 de julio el
Dia Nacional de la Avicultura, con
una importante concurrencia de
proveedores y de productores.

En el marco de los festejos, hemos
nuevamente expresado nuestro
compromiso con la Mesa de los
Argentinos, sin dejar de reconocer
que las exportaciones son un cami-
no que hay que profundizar, hay
que ampliar y hay que mejorar.
Por otra parte sabemos bien que la
situacion que esta atravesando hoy
el sector, merece atencion desde lo
productivo. El sector de huevo esta
actualmente con una tendencia

de sobreproduccibén, y eso afecta

directamente a la pérdida de ren-

tabilidad. Hoy el huevo se vende a
costa de precio.

Estamos trabajando para mejorar
esta situacion. Los datos son pre-
ocupantes: al ritmo que vamos, ce-
rraremos el afio con alrededor de
68, 67, 68 millones de gallinas, y
esto nos va a llevar a un ritmo de
consumo entre 425 y 430 huevos
per cépita.

Asimismo, para poder apuntalar el
consumo, seguimos haciendo ac-
ciones de comunicaciéon en redes
sociales, con influencers, con ve-
terinarios y otras personalidades
destacadas.

El pasado 22 de agosto se realizd
la fiesta de la Omelette Gigante en
conmemoraciéon del 61 aniversario
de la ciudad de Boulogne, partido
de San Isidro, con un éxito rotun-
do. Una oportunidad mas en la que
CAPIA sigue demostrando que el
trabajo a favor de los productores
no tiene ni dia, ni hora, ni lugar.
Se hace siempre que se pueda, pen-
sando en que el negocio nos necesi-
ta las 24 horas del dia. Esperemos
que se sigan corrigiendo los nive-
les productivos, como entendemos
que se vienen haciendo, para poder
lograr niveles de precios que sean
sostenibles en el tiempo.

Dr. Javier Prida
Presidente Ejecutivo de CAPIA
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NOTA DE TAPA

En el marco de una doble
celebracion, CEPA
conmemoro sus 60 afos
junto a CAPIA y reafirmé
el papel estratégico de la
avicultura argentina.

Con un mercado interno
que alcanza niveles
historicos de consumo
de pollo y huevo, una
produccion en expansion
y nuevas oportunidades
en los mercados
internacionales, el sector
enfrenta ahora el desafio
de transformar ese
crecimiento en inversion,
competitividad y mayor
insercion global.

La avicultura argentina atraviesa
uno de los momentos mas signifi-
cativos de su historia reciente. El
crecimiento sostenido de la deman-
da interna, la incorporaci6én de tec-
nologia, el aumento de la producti-
vidad y la consolidaci6on del pollo y
el huevo como fuentes de proteina
accesibles colocaron a la actividad
en un lugar central dentro del sis-
tema alimentario argentino.

Ese presente fue el eje de la cele-
bracién del Dia Nacional de la Avi-
cultura, que este afio tuvo ademas
un caracter especial: el Centro de
Empresas Procesadoras Avicolas
(CEPA) conmemord el 60° aniver-
sario de su fundacion y comparti6

la celebracidén con la Camara Ar-

gentina de Productores e Indus-
(CAPIA),

junto con representantes de toda

trializadores Avicolas
la cadena de valor y autoridades
nacionales, provinciales y munici-
pales.

Durante el encuentro, el presidente
de CEPA, Franco Santangelo, repa-
s6 la actualidad de la actividad y
planteo los principales desafios que
debera afrontar el sector durante
los préximos afios. El diagnostico
combina una realidad alentadora
—un mercado interno plenamente
abastecido y con niveles de consu-
mo histéricos— con una necesidad
cada vez mas evidente: “la avicul-
tura argentina necesita crecer ha-

cia afuera para sostener su expan-
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si6n hacia adelante”.

La ecuacion es clara. Argentina
cuenta con produccién, conoci-
miento, genética, disponibilidad
de materias primas y capacidad in-
dustrial. El desafio consiste ahora
en transformar esas fortalezas en
mayor competitividad, inversion y

exportaciones.

Una cadena que atraviesa todo
el pais
Hablar de avicultura es hablar de

una actividad mucho mas amplia
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que la producciéon de aves y huevos.
La cadena avicola constituye un
entramado productivo que integra
granjas, plantas de incubacion,
fabricas de alimento balanceado,
establecimientos de faena, plantas
procesadoras, productores de ge-
nética, laboratorios, proveedores
de equipamiento, transporte, lo-
gistica, servicios veterinarios, in-
dustrias de envases y embalajes y
una extensa red comercial.

Por eso, su impacto econdémico

excede ampliamente el valor de la

produccién primaria.

De acuerdo con los datos presen-
tados durante la celebraciéon, la
cadena genera actualmente alrede-
dor de “115.000 puestos de trabajo
directos e indirectos”, de los cuales
aproximadamente 80.000 corres-
ponden al sector de carne aviar y
35.000 al sector del huevo.

La actividad también tiene un mar-
cado caracter federal. Buena parte
de la produccion se desarrolla fue-
ra de los grandes centros urbanos

y genera actividad econ6mica en
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numerosas localidades del inte-
rior. Granjas, plantas industriales
y proveedores se convierten asi en
actores centrales de las economias
regionales.

A esto se suma el efecto multiplica-
dor sobre otras industrias.

La avicultura demanda bienes y
servicios provenientes de sectores
tan diversos como la metalurgia, la
construccion, la industria madere-
ra, la farmacéutica, la produccién
de plasticos, la petroquimica, el
transporte y la logistica.

También mantiene una relacién

particularmente estrecha con la
agricultura.

El alimento de las aves represen-
ta uno de los principales compo-
nentes de los costos productivos
y convierte a la cadena avicola en
un gran consumidor de materias
primas agricolas. Segtin los datos
expuestos por CEPA, el complejo
avicola consume anualmente alre-
dedor de “5 millones de toneladas
de maiz y 2,1 millones de toneladas
del complejo soja”.

De esta manera, cada pollo y cada
huevo producido forman parte de

una cadena que comienza mucho
antes de que el producto llegue a la
gbondola.

La avicultura es, en definitiva, una
actividad que articula al campo con
la industria y al interior productivo
con los mercados nacionales e in-

ternacionales.

El huevo dejo de ser un
alimento complementario
Dentro de esa transformacién, uno
de los fendmenos mas importantes
de los tltimos afios es el crecimien-

to del consumo de huevo.
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La evolucion resulta particular-
mente significativa si se observa en
perspectiva.

De acuerdo con informaciéon pu-
blicada por CAPIA, a comienzos
de la década del 2000 el consumo
argentino se ubicaba en torno de
los “120-127 huevos por habitante
al afio”. En 2010 habia alcanzado
aproximadamente 244 unidades
y en 2017 llegd a 291. Para 2024,
la cifra de consumo habia trepado
hasta 363 huevos por habitante. Es
decir, en poco més de dos décadas el

consumo practicamente se triplicé.

La evolucién continué durante
2025. Un informe técnico elabo-
rado por especialistas del INTA y
publicado por el Estado nacional
sefiala que, de acuerdo con datos
proporcionados por CAPIA, duran-
te 2025 se produjeron aproximada-
mente 19.000 millones de huevos
y el consumo interno alcanz6 398
huevos por habitante. Esa cifra
convirtié a la Argentina en el prin-
cipal pais consumidor del mundo
segln ese indicador.

Otro dato permite dimensionar

el crecimiento productivo: el pais

cuenta actualmente con méas de
62,7 millones de gallinas ponedo-
ras y genera mas de 30.000 em-
pleos vinculados con la actividad.
Para 2026, las estimaciones sec-
toriales presentadas durante el
Dia Nacional de la Avicultura pro-
yectan un nuevo salto, hasta 430
huevos por habitante al afio, equi-
valentes a aproximadamente 28 ki-
logramos de huevo.

La cifra implica, en términos sim-
ples, que el argentino promedio
podria consumir durante este afo

maés de un huevo por dia.
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Pero detras de ese ntimero existe
una transformaciéon mucho maés
profunda.

El huevo dejo de ser percibido ex-
clusivamente como un ingrediente
de cocina y pas6 a ocupar un lugar
propio dentro de la conversacién
sobre alimentacién, nutricién y

proteinas.

Precio, nutricion y versatilidad
El crecimiento del consumo no res-
ponde a una dnica causa.

Existe, por un lado, un factor eco-
noémico. En un contexto en el que
los consumidores buscan alimen-

tos nutritivos y accesibles, el huevo

C CAPIA INFORMA / 14

presenta una combinacion dificil
de igualar: aporta proteinas de alta
calidad, es relativamente econ6mi-
co, puede conservarse durante un
periodo prolongado y permite mul-
tiples preparaciones.

A esto se suma su versatilidad.

El huevo puede formar parte del
desayuno, el almuerzo, la merien-
da o la cena. Puede consumirse
solo o incorporarse a innumerables
preparaciones. Esta presente tanto
en la gastronomia doméstica como
en la industria alimentaria, la pa-
nificacién, la pasteleria, la gastro-
nomia profesional y una enorme

cantidad de productos elaborados.

La percepcién nutricional también
evoluciond.

La mayor disponibilidad de in-
formacién cientifica contribuy6 a
dejar atras buena parte de los an-
tiguos prejuicios asociados al con-
sumo de huevo. Actualmente se lo
reconoce como una fuente de pro-
teinas, vitaminas y minerales, y
como un alimento de alta densidad
nutricional.

La propia evoluciéon del consumo
demuestra que esa transformaciéon
cultural fue profunda.

Una encuesta realizada por CA-
PIA durante el primer semestre de
2025 mostr6 que el 30% de los ho-
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gares argentinos habia incremen-
tado su consumo de huevos. Entre
las principales razones aparecio6
precisamente la posibilidad de ac-
ceder a una fuente proteica versatil
y de valor accesible.

El resultado es una modificacion
en los hébitos alimentarios que

probablemente tenga continuidad.

Una produccion que acompana
la demanda

El crecimiento del consumo seria
imposible sin una expansion para-
lela de la produccion.

En abril de 2026, SENASA infor-
mo que Argentina habia alcanzado
una produccién histérica de apro-
ximadamente 19.000 millones de
huevos anuales, sustentada en una
capacidad superior a 60 millones
de aves ponedoras. El organismo

también destac el crecimiento de
los ovoproductos y su potencial ex-
portador.

La evoluci6on de la genética tam-
bién ofrece una sefial de las expec-
tativas de la cadena.

Durante el primer semestre de
2025 se registr6 un incremento
de los ingresos de genética de re-
productoras livianas destinadas a
la cadena ovoavicola. Segin datos
oficiales, las importaciones de ge-
nética de reproductoras livianas
crecieron 32% interanual en ese
periodo, en respuesta al aumento
del stock de ponedoras y a la de-
manda sostenida de huevos.

En otras palabras, las inversiones
actuales no responden solamente a
la demanda de hoy: también refle-
jan una expectativa de crecimiento

para los préximos afios.

La sefnal es importante.

Una cadena productiva no incre-
menta su capacidad genética, sus
instalaciones y su stock de aves si
no existe una expectativa razona-
ble de que el mercado podré absor-

ber una mayor produccion.

Del huevo fresco al valor
agregado

Otra de las oportunidades que se
abre hacia adelante est4 relaciona-
da con la industrializacion.

El mercado del huevo no termina
en el producto fresco comercializa-
do en cascara. La transformacién
industrial permite obtener huevo
liquido, huevo en polvo, albimina
y yema, entre otros productos des-
tinados tanto al mercado interno
como a la exportacion.

La industrializacion amplia las po-
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sibilidades de conservaci6n, trans-
porte y utilizacion del producto, y
permite acceder a segmentos in-
dustriales que demandan especifi-
caciones técnicas y sanitarias de-
terminadas.

Los datos recientes muestran que
existe espacio para crecer en este
terreno.

Durante el primer bimestre de
2025, las exportaciones argentinas
de huevo industrializado alcanza-
ron 415 toneladas, un crecimiento
del 20% respecto del mismo perio-

do del afio anterior. Ademas, en fe-

C CAPIA INFORMA / 18
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brero de ese afio se reanudaron las
exportaciones de huevo fresco en
cascara hacia Chile.

En 2026, SENASA también desta-
c6 el crecimiento de la actividad
exportadora de ovoproductos y se-
fialé que durante 2025 Entre Rios
exportd6 mas de 295 toneladas de
huevo en polvo, 395 toneladas de
albamina y 559 toneladas de yema
en polvo, ademas de més de 11 mi-
llones de huevos en céiscara desti-
nados a Chile.

Esto permite pensar el futuro de la

cadena no solamente en términos
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de “méas huevos”, sino también de
“més valor agregado por cada hue-

vo producido”.

El pollo, otra proteina en
expansion

La evolucion del huevo se inscribe

en una tendencia més amplia de la
avicultura argentina.

El pollo también ha consolidado su
lugar dentro de la dieta de los ar-
gentinos.

Segin los datos oficiales de la Se-
cretaria de Agricultura, durante

2025 el consumo de carne aviar
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alcanz6 47,68 kilogramos por ha-
bitante, frente a 46,25 kilogramos
en 2024, lo que represent6 un cre-
cimiento de 3,07%.

La tendencia responde a varios fac-
tores. El primero es el precio rela-
tivo frente a otras proteinas anima-
les. El segundo es la disponibilidad
durante todo el afio. El tercero es
la transformacion de los hébitos de
consumo, con una mayor diversi-
dad de cortes y presentaciones.

El pollo también ofrece una ven-
taja industrial: su ciclo produc-
tivo relativamente corto permite
responder con rapidez a los cam-
bios en la demanda.

Esta caracteristica adquiere atn
mayor relevancia cuando se analiza
el escenario internacional.

El dltimo informe OECD-FAO
Agricultural Outlook 2026-2035
proyecta que la carne aviar sera,
durante la préoxima década, la ca-

tegoria que mas contribuiré al cre-
cimiento del consumo mundial de
carnes. La proyeccion estima que
el consumo global de carne aviar
llegara a aproximadamente 177 mi-
llones de toneladas en 2035, con
un incremento de alrededor del
20% respecto de la base de referen-
cia. Asia, América Latina y Medio
Oriente y Norte de Africa apare-
cen entre las regiones con mayores
oportunidades de crecimiento.

La tendencia global, por lo tanto,

juega a favor de la avicultura.

El desafio que aparece después
del récord

Sin embargo, el crecimiento del
mercado interno también plantea
una pregunta.

¢Qué sucede cuando un pais pro-
duce cada vez més y su mercado
interno ya estd completamente

abastecido?

La respuesta, para el sector, es cla-
ra: exportar.

Durante el encuentro del Dia Na-
cional de la Avicultura, Franco
Santangelo sostuvo que el desarro-
llo futuro y la previsibilidad de la
actividad dependen necesariamen-
te de la capacidad exportadora.

La Argentina cuenta con un merca-
do interno fuerte, pero esa fortale-
za tiene un limite.

El mercado doméstico puede
acompanar el crecimiento durante
un determinado periodo, pero para
sostener inversiones de largo pla-
70, aumentar la escala y aprovechar
plenamente la capacidad producti-
va, la industria necesita acceder de
manera estable a los mercados in-
ternacionales.

En este punto aparece uno de los
principales desafios estratégicos de
la préxima etapa.

Argentina posee condiciones natura-
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les y productivas muy favorables. Es
un gran productor de maiz y soja, dis-
pone de conocimiento técnico, genéti-
ca, profesionales especializados y una
cadena industrial desarrollada.

Sanidad: la condicion
indispensable

En una actividad como la avicultu-
ra, la competitividad no puede se-
pararse de la sanidad.

La Influenza Aviar volvié a demos-
trarlo durante los altimos afios.
Los brotes de la enfermedad pue-
den tener consecuencias producti-
vas, econ6émicas y comerciales que
trascienden ampliamente el esta-
blecimiento afectado. Una detec-
cion puede provocar restricciones
de mercado, alterar flujos comer-
ciales y generar costos adicionales
para productores e industrias.

La experiencia vuelve a poner en
primer plano un concepto que sera
cada vez méas importante: biosegu-
ridad y acceso a mercados son dos

caras de la misma moneda.
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La zonificacidon sanitaria aparece,
en este escenario, como una herra-
mienta fundamental.

Permite evitar que un episodio sa-
nitario localizado paralice comple-
tamente las exportaciones naciona-
les y constituye una practica cada
vez mas relevante para los paises
que participan del comercio inter-
nacional de productos avicolas.

El desafio consiste en profundizar
las negociaciones y los mecanismos
de regionalizacion con los princi-

pales mercados.

Exportar no es solo vender mas
La discusién exportadora tiene
ademas una dimensidn cualitativa.
No se trata inicamente de colocar
excedentes.

Exportar obliga a mejorar procesos,
estandarizar productos, invertir en
tecnologia, garantizar trazabilidad,
cumplir protocolos sanitarios y de-
sarrollar capacidades comerciales.
En ese sentido, una estrategia ex-

portadora puede convertirse en

una herramienta de transforma-
ci6n de toda la cadena.

El mercado internacional también
permite diversificar riesgos.

Una industria que depende exclusi-
vamente del mercado interno que-
da mas expuesta a las fluctuacio-
nes del consumo doméstico. Una
industria que combina diferentes
destinos puede administrar mejor
sus ciclos de demanda.

Para Argentina, ademés, exportar
proteinas animales significa agre-
gar valor a materias primas produ-
cidas localmente.

El maiz y la soja pueden exportar-
se como commodities, pero también
pueden convertirse en alimento para
animales que luego se transforman en
carne, huevos y ovoproductos.

La diferencia econémica entre am-
bas estrategias es significativa.

La avicultura constituye justamen-
te uno de los mecanismos més efi-
cientes para transformar produc-
cion agricola en proteina animal y

valor agregado.
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NOTADETAPA Conony,

En el marco del 61° aniversario de la ciudad de Boulogne,
CAPIA celebro junto a mas de 2.500 vecinos en una jornada
familiar que conto6 con la donacion total de la materia prima
por parte de sus socios y la presencia del intendente

de San Isidro, Ramon Lanus.
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Ramon Lanus, intendente de San Isidro; Javier Prida, Presidente Ejecutivo de CAPIA y el reconocido chef, Santiago Giorgini

Con un omelette gigante
de 10.000 huevos, CAPIA
acerco a la comunidad
uno de los productos mas
saludables y nutritivos del
campo argentino

En el marco del 61° aniversario de
la ciudad de Boulogne, la entidad
celebré junto a mas de 2.500 ve-
cinos en una jornada familiar que
contd con la donacion total de la
materia prima por parte de sus so-
cios y la presencia del intendente
de San Isidro, Ramoén Lanus.

En una verdadera fiesta popu-
lar e institucional realizada en el
Parque Arenaza de la localidad de
Boulogne, la Cémara Argentina
de Productores e Industrializa-
dores Avicolas (CAPIA) encabez6
una destacada accién de difusion

y promocion del consumo del hue-
vo en el marco del 61° aniversario
de dicha ciudad. El evento central
consistié en la preparacion de un
multitudinario omelette gigante
elaborado con 10.000 huevos, do-
nados integramente por los socios
avicolas de la entidad.

La jornada familiar e inclusiva, en-
marcada en el programa municipal
“Mi Barrio de Fiesta”, congregd a
una concurrencia estimada entre
2.500 y 3.000 vecinos que se acer-
caron para presenciar el encendi-
do de la gran sartén y compartir la
propuesta gastronémica, que contd
ademas con la colaboraciéon de la
Cofradia del Omelette Gigante de
Pigiié y la participacién especial
del chef Santiago Giorgini.

El encuentro cont6 con la presen-

cia institucional del intendente de

San Isidro, Ramoén Lants, quien
acompan6 la celebraciéon comuni-
taria junto a autoridades locales,
destacando el trabajo conjunto
entre el sector pablico y la cadena
productiva privada para promover
actividades saludables y de inte-
gracion vecinal.

“Nos encontramos festejando el
61° aniversario de Boulogne en
este Parque Arenaza junto a la Co-
fradia de Pigiié con un omelette de
10.000 huevos. Queremos agrade-
cer profundamente la colaboraciéon
de los socios de CAPIA, muy com-
prometidos en difundir el consu-
mo del huevo: un producto 100%
argentino, saludable, un alimento
irremplazable que tiene todas las
vitaminas menos la C, versatil, eco-
noémico, accesible y sin aditivos ni

conservantes. Es la mejor proteina
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animal después de la leche materna
segin la FAO, y es el reflejo del tra-

bajo diario que nuestros avicultores

le ponen en sus granjas.”, expreso
Javier Prida, Presidente de CAPIA

Durante la jornada, se remarco

ademaés el caracter federal y es-
tratégico de la avicultura argen-
tina, un sector productivo que
utiliza insumos 100% nacionales
—principalmente maiz y soja—
y genera miles de puestos de

trabajo directos e indirectos en
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todo el territorio nacional.

El valor nutricional del huevo
argentino:

Proteina de méxima calidad: Ca-
lificada por la FAO como la mejor
proteina de origen animal después
de la leche materna.

Alimento 100% Natural: Envasado
en origen, libre de aditivos y con-
servantes artificiales.

Riqueza vitaminica: Aporta todas

las vitaminas esenciales con excep-

CINFORM 4

Dig

cion de la vitamina C.

Consumo récord: Argentina se po-
siciona entre los lideres mundiales
de consumo de huevo, con una pro-
yeccion cercana a los 398 huevos
por habitante.

Desde CAPIA reafirmaron el com-
promiso continuo de los productores
e industrializadores avicolas del pais
de seguir acompanando a las comu-
nidades locales, acercando alimen-
tos frescos, sanos y de alto valor bio-

logico a las familias argentinas.
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Durante los meses de junio, julio y agosto, los productores registraron las siguientes
entregas de huevos, dentro del programa “CAPIA, Bancos de Alimentos Argentina
y Los Pumas 7”, sumando a las realizadas en meses anteriores.

Como contamos en el nimero an-
terior de CAPIA Informa, la Ca-
mara Argentina de Productores e
Industrializadores Avicolas y Ban-
cos de Alimentos Argentina

concretaron un acuerdo estratégico

para la donacién de 700.000 hue-
vos, que seran distribuidos progre-
sivamente hasta el mes de octubre
en distintos puntos del pais.

Esta accién no hubiera sido posible

sin el nexo de Pumas 7, la Selec-

cion Argentina de Rugby de la es-
pecialidad, quienes acompafiaron y
potencian la visibilidad de la accion.
Hasta el cierre de esta edicion, es-
tos son los nimero de huevos do-

nados por los productores socios.

BANCO PRODUCTOR CANTIDAD EN UNIDADES

"BUENOS AIRES OVOPROT 36.000

LU,C'O LG ) GRANJA LA TABA 14.400

Chilavert 275 Benavidez" -
PRODUCTORES AVICOLAS SAN MARTIN DE SERGIO DE LA FUENTE 28.800
LA NUEVA COLONIA 7.200
JEICA 18.000
AVIBER 18.000
CRIADERO LOS ABROJOS 7.200
BEROCH-PETTINARO 8.640
ESTEBAN BARBIERI 3.600
ARIEL RUFFO 3.600
NUTRICAR 10.800
AVICOLA ENTRE RIOS 10.800
"AVIALES 9.000
NICOLAS TAKEDA 7.200

"CORDOBA PAEMPO 14.400

Agustina Altamirano

Av de la Semilleria 1552

"GOYA EMERSON ROTH 14.400

Cliginlia Cofrza AVICOLA SANTA ANA 176.460

Belgrano 708"

"JUIUY "ARIEL HEINZE 5.040

Villafarie 968 Barrio Alberdi" GERMAN PEREA
CARLOS GONZALEZ"

"MAR DEL PLATA RAMOS ESTEBAN 18.000

Cristian Barrientos AVIMARS 19.600

Av.Buque Pesquero Dorrego 595"
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"MENDOZA GRANJA AVICOLA SANTA ROSA 9.000

L(?rena.Troncoso OLYGA 7900

Minuzzi 428 Godoy Cruz"

"PARANA OMAR BAUER 10.800

LGl CHRISTIAN LELL 3.600

3434 16-8691

17 de octubre 0155 SEBASTIAN CURMONA 21.600

Parana, Entre Rios * PLUMA AGRAVICOLA 3600

"PATAGONICO CARPAT 10.800

LI MONICA TEEPPO 10800

Caspichango 354

Neuguén, Neuquén" AVICOLA DON ANDRES 15.480

'ROSARIO COMPANIA AVICOLA 32.400

IEICEIES AVICOLA DON BERNARDO 10800

Carriego 360 Rosario Santa Fe

341509 7695" AVICOLA LOS MOLINOS 5.400

"SALTA HUEVOS K 5.400

Agustina Ramirez Bosco GRANJA LA CARADA 12,600

3875067073"

"SANTA FE AVICOLA SAN AGUSTIN 7.200

Javier Haidar

342 4869773"

"SANTIAGO DEL ESTERO SERGIO ROTH 21.600

Cinthia Herrera

3855974264"

"TANDIL GRANJA SAN MIGUEL 14.400

LI I GRANJA EL INCENDIO 9.000

Rosales 383

2494318361"

"TUCUMAN JUAN MESTRE 7.200

B e _ ) DONA ISABEL 7.200

Diego de Villaroel 56 (continuacion de Espana)

3815377819"

"VIRASORO EMERSON ROTH 21.600

Lorena Ramirez

3756 58-1782

Mocito Acufia y Heroes civiles

Virasoro, Corrientes"

COMEDORES PBA y PUMAS OVODEC 14.400
GRANJA AVICOLA BAIDAT 18.000
AVICOPER 8.640
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ACGION de 700.000 HUE
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Coccidiosis en aves de postura:

Estrategias Modernas para un Desafio Actual

Por Facundo Ferrari, Servicios Veterinarios
Ceva Salud Animal.

El Desafio de la Coccidiosis en Ponedoras
Comerciales

La coccidiosis aviar contintia siendo una de las enfer-
medades parasitarias de mayor impacto sanitario y eco-
némico para la avicultura mundial. Causada por proto-
zoarios intracelulares obligados del género Eimeria, esta
patologia entérica produce lesiones en la mucosa intes-
tinal que comprometen la digestiéon y la absorcién de
nutrientes, afectando de manera directa el desempeno
productivo de las aves. Sus consecuencias incluyen de-
terioro de la conversién alimenticia, menor uniformidad
de los lotes, reduccion de los parametros de produccion
y, en cuadros severos, incrementos de la morbilidad y la
mortalidad.

En las gallinas ponedoras comerciales, la importancia de
la coccidiosis adquiere una dimensién particular debido
a la estrecha relacion existente entre la salud intestinal
y la productividad. El intestino constituye el principal
organo responsable de la absorcion de los nutrientes ne-
cesarios para sostener la producciéon de huevos, por lo
que cualquier alteracién en su integridad repercute so-
bre la calidad interna y externa del huevo, la persistencia
de la curva de postura y la eficiencia general del sistema
productivo. Ademaés, una proporciéon importante de las
pérdidas asociadas a esta enfermedad suele presentarse
de manera subclinica, pasando desapercibida mientras
erosiona de forma progresiva la rentabilidad de los esta-
blecimientos.

Histéricamente, gran parte de la investigacién y de los
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programas de control de la coccidiosis se concentraron
en los pollos de engorde comerciales debido a su rapi-
do crecimiento y a su reconocida susceptibilidad frente a
los desafios por Eimeria. Sin embargo, la enfermedad en
gallinas ponedoras y reproductoras presenta caracteris-
ticas epidemiolégicas propias que requieren un enfoque
especifico. A diferencia de los pollos de engorde, estas
aves permanecen durante mucho més tiempo dentro del
sistema productivo, lo que amplia considerablemente el
periodo de exposicion a los distintos desafios de campo.
Como consecuencia, un establecimiento deficiente de la
inmunidad durante las primeras semanas de vida o la
aparicion de desafios tardios pueden comprometer el
rendimiento productivo durante meses y afectar signifi-
cativamente el retorno de la inversion.

En Argentina, la produccién de huevo de mesa atravie-
sa un proceso sostenido de modernizacion tecnoldgica.
Los sistemas convencionales han incorporado galpones
verticales climatizados de gran altura, disefiados para
optimizar la utilizacion del espacio, mejorar la eficiencia
operativa y facilitar tanto la alimentacién automatizada
como la gestion de las deyecciones. Paralelamente, se ob-
serva una creciente adopcién de sistemas alternativos de
alojamiento, como las jaulas enriquecidas y los modelos
libres de jaula, en respuesta a nuevas demandas produc-
tivas y comerciales.

Si bien estas innovaciones aportan importantes ven-
tajas en materia de productividad, bienestar y manejo,
también generan cambios relevantes en la dindmica
epidemiolégica de diversas enfermedades entéricas, in-
cluida la coccidiosis. La presencia de materia fecal en el
ambiente y las condiciones adecuadas de temperatura
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y humedad favorecen la esporulaciéon de los ooquistes,
aumentando la presiéon de infeccion y la posibilidad de
que se produzcan desafios sucesivos a lo largo de la vida
productiva de las aves. En este contexto, las ponedoras
alojadas en sistemas modernos ya no pueden considerar-
se una categoria de bajo riesgo, sino aves expuestas a un
“riesgo prolongado”, derivado de su extensa permanen-
cia dentro del sistema de produccién.

Frente a esta realidad, comprender las particularidades
de la coccidiosis en aves de postura resulta fundamental
para disenar estrategias de prevencion efectivas. El éxito
del control sanitario depende de programas de inmuni-
zacion robustos, de un adecuado desarrollo de la inmu-
nidad temprana y de un manejo posvacunal cuidadoso
que permita alcanzar un equilibrio entre protecciéon y
exposiciéon controlada. Solo mediante un enfoque inte-
gral, adaptado a las caracteristicas de las aves de larga
vida productiva y a las nuevas tecnologias de alojamien-
to, sera posible minimizar el impacto de la enfermedad y
garantizar la sustentabilidad y rentabilidad de la produc-

ci6n de huevos.

Especies de Eimeria que afectan a las aves de vida
larga

Un error en la industria avicola suele ser asumir que el
espectro de especies de Eimeria de relevancia clinica es
idéntico entre pollos parrilleros y gallinas de postura.
Mientras que en los pollos de engorde el control sanita-
rio se enfoca casi con exclusividad en tres especies (Ei-
meria acervulina, Eimeria maxima y Eimeria tenella),
las ponedoras y reproductoras comerciales son vulnera-
bles a una gama mas amplia de coccidios, requiriendo
una proteccion de espectro completo.

A nivel local, la presencia y distribucion de las diferen-
tes especies de Eimeria fue documentada en un estudio
cientifico de Mattiello, Boviez y McDougald (publicado
en Avian Diseases, 2000).

Este estudio ratifico la coexistencia activa de las siete es-
pecies de Eimeria que afectan a Gallus gallus en granjas
avicolas del territorio Argentino.

No obstante, las implicaciones epidemioldgicas de las di-

ferentes especies varian segtn el tipo de ave:

Aves de ciclo de vida corto (Pollos parrilleros):
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Debido a su corta permanencia en granja (habitualmente
de 40 a 46 dias), el desafio clinico principal esta deter-
minado por E. acervulina, E. maxima y E. tenella. Estas
tres especies poseen un periodo de prepatencia corto y
una altisima tasa de replicacion inicial, lo que les permi-
te erosionar rapidamente la capacidad de absorcion del
intestino delgado y los ciegos justo en las fases de mayor
ganancia diaria de peso.

Aves de ciclo de vida largo (Ponedoras comerciales

y reproductoras):

Las ponedoras permanecen en recria hasta la semana
16-18 y luego contintian su ciclo de producciéon en los
galpones de postura, en algunos casos hasta superar las
100 semanas. En estas aves de larga vida, ademas de las
tres especies tradicionales, cobran un rol patégeno su-
mamente importante otras dos especies de desarrollo
mas lento: Eimeria necatrix y Eimeria brunetti. Ambas
especies suelen manifestarse de forma tardia, frecuente-
mente durante las tltimas etapas de la recria o incluso
ya iniciada la madurez sexual y la postura, provocando
brotes agudos de enteritis hemorragica, pérdida de uni-
formidad, caidas bruscas en el porcentaje de postura y

mortalidad elevada.

Cada especie tiene predileccion por una determinada
porcibén del intestino y diferentes grados de patogenici-
dad:

1. E. acervulina: Se localiza en el duodeno. Aunque su
patogenicidad es considerada baja, su alta tasa de repli-
cacion afecta la absorcion de nutrientes.

2. E. maxima: Se concentra en el yeyuno e ileon. Puede
afectar el peso corporal y esta fuertemente asociada a la
enteritis necrotica.

3. E. tenella: Es una de las méas patogénicas, se ubica en
los ciegos y causa hemorragias graves.

4. E.necatrix: Altamente patogénica en aves de vida lar-
ga. Sus fases asexuales ocurren en el intestino delgado,
mientras que la sexual se da en los ciegos, causando una
morbilidad significativa.

5. E. brunetti: Se ubica en el ileon y el intestino grueso.
Es la especie que més tarda en generar inmunidad y su

diagnostico suele ser complejo.



Control mediante Vacunacion: El Enfoque Logico e
Inmunoldgico

Ante las limitaciones asociadas al control quimico, la
vacunacion se consolida como la alternativa mas logica,
segura, rentable y sustentable para la produccion de po-
nedoras comerciales. La vacunacioén es, esencialmente,
un proceso de exposicion controlada y uniforme.
El objetivo de esta estrategia no es la esterilizacion del
ambiente, sino inducir una respuesta inmune celular
uniforme con un dafio intestinal minimo.

Mediante la administracién de una dosis 6ptima de oo-
quistes vivos y esporulados, el veterinario determina qué
especies de Eimeria ingresaran a las aves, bajo qué can-
tidad exacta y a través de cepas perfectamente caracte-
rizadas que garantizan el estimulo oportuno del sistema
inmunitario sin desencadenar una patologia severa.

Las vacunas de ooquistes vivos contra la coccidiosis po-
seen una sélida trayectoria de éxito en la industria avico-
la mundial desde su introduccién comercial en la década
de 1950. Inicialmente, su aplicacion se circunscribi6 a las
reproductoras pesadas y livianas debido a su alto valor
individual, pero en las dltimas décadas su adopcién se
expandi6 de manera masiva en pollos parrilleros y pone-
doras comerciales en Europa, Estados Unidos y América
Latina. Argentina destaca regionalmente por poseer una
de las tasas mas elevadas de adopcion de programas pre-
ventivos de vacunacion contra la coccidiosis, reconocien-

do que prevenir el dafo intestinal temprano es impor-

Caracteristica

(No Precoces)

Vacunas de Ciclo Completo

TECNICO

tante para garantizar la eficiencia zootécnica posterior.

Mecanismo de Inmunizacion de las Vacunas Vivas

La inmunidad contra las especies de Eimeria posee ca-
racteristicas biologicas tnicas: es estrictamente espe-
cie-especifica (la exposicién a una especie no confiere
proteccién alguna contra las demas) y, ademas, es de-
pendiente de la replicacion y el ciclaje. Esto sig-
nifica que, para lograr una proteccion robusta y durade-
ra, las aves deben ingerir ooquistes vivos esporulados,
los cuales completan sus ciclos de reproduccion sexual
y asexual dentro de las células del epitelio intestinal de
manera repetida durante las primeras tres semanas de
vida. Cada ciclo de replicacion libera una nueva genera-
cion de ooquistes a la cama a través de las heces; estos
esporulan en el ambiente y son nuevamente ingeridos
por las aves (proceso conocido como reinfeccioén o recir-
culaci6n). Este estimulo secuencial y controlado despier-
ta respuestas inmunitarias complejas (de mayor impor-
tancia, aquella mediada por linfocitos T) que derivan en

un sélido efecto anticoccidial de por vida.

Vacunas de Ciclo Completo frente a Ciclo Corto
(Incompleto)

En el mercado biolégico mundial existen dos plataformas
tecnologicas bien diferenciadas para el desarrollo de va-
cunas contra la coccidiosis, cuyas caracteristicas funcio-

nales e inmunolégicas se detallan en la siguiente tabla:

Vacunas de Ciclo Corto

(Precoces)

Ciclo de Vida y Replica-
cion

Conservan la capacidad bioldgica intacta de
realizar todas las etapas reproductivas (esqui-
zogonia y gametogonia). Tasa de multiplica-
cion natural éptima.

Han perdido genéticamente una o mas
etapas de division asexual (esquizogo-
nia). Poseen un ciclo reducido e incom-
pleto.

Periodo de Prepatencia

Estandar y especifico para cada especie de
Eimeria de campo.

Periodo significativamente acortado (4
a 6 dias en total).

Robustez de la Inmunidad

Inmunizacién biolégica robusta contra todas
las etapas del parasito. Genera un estimulo
antigénico completo que protege eficiente-
mente ante desafios de campo severos.

Debido a la falta de etapas de desarro-
llo, la respuesta de memoria es menos
diversa.

Dinamica de Recirculacion

La tasa de replicacion permite producir una
cantidad ideal de ooquistes vacunales en la
cama para asegurar la reinfeccién y consolidar
la inmunidad en todo el lote de forma rapida.

La produccion de ooquistes es drasti-
camente inferior, dificultando el correc-
to reciclaje en el ambiente y prolongan-
do el tiempo requerido para inmunizar
al lote.

CAPIA INFORMA / 37 E



TECNICO

La vacunacion exitosa

La via de aplicaciéon de la vacuna representa un factor
critico de éxito. Tradicionalmente, la vacunacion se rea-
lizaba mediante sistemas de spray basados en agua; sin
embargo, esto conllevaba una rapida sedimentaciéon de
los ooquistes de coccidios dentro del tanque de aplica-
cién, provocando dosis sumamente heterogéneas entre
las cajas de pollitos (algunos recibian dosis elevadas y
otros ninguna dosis, quedando desprotegidos ante los
desafios de campo).

Hoy contamos con la aplicacion en gota de gel adminis-
trada en la propia planta de incubacion a los pollitos de 1
a 3 dias de edad, utilizando dispositivos de alta precision.
El diluyente de gel posee una viscosidad y densidad ca-
libradas que permiten mantener a los ooquistes en sus-
pensidén constante durante todo el proceso de aplicacion,
previniendo de forma total su sedimentacion. De este
modo, se garantiza una toma homogénea y simultdnea
de las cinco especies incluidas en la vacuna por parte de
la totalidad del lote, induciendo una inmunidad protec-

tora uniforme y evitando brotes tardios.
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El Manejo Posvacunal

La administraciéon 6ptima de una vacuna en planta de
incubacion es solo el primer paso del proceso inmunolé-
gico. Al tratarse de vacunas vivas, el éxito final del pro-
grama depende de una gestion ambiental y de bioseguri-
dad meticulosa en las granjas de recria de la Argentina.
Si las condiciones en el galpén de recria impiden que
los ooquistes excretados a los 7 dias de edad esporulen
y recirculen, las aves no consolidaran su inmunidad y
quedaran vulnerables a desafios de campo posteriores.
Para que las aves desarrollen una proteccién robusta, los
coccidios vacunales deben completar repetidamente su
ciclo de vida: ingestidn, replicacion en la pared intesti-
nal, excrecién en las heces, esporulacion en el ambiente
y reingestion. Este proceso requiere, como minimo, dos

o tres ciclos sucesivos.

Para garantizar este “reciclaje” de la vacuna, especial-
mente en sistemas de cria en jaula que predominan en
Argentina, se deben seguir ciertos protocolos:

1. Uso de Papel en el Piso de la Jaula: En sistemas
de jaulas convencionales las aves tienen contacto mi-
nimo con sus heces. Por ello, es importante cubrir en-
tre el 40% y 50% del piso de la jaula con papel desde
el primer dia de alojamiento. El material debe ser re-
sistente e hidr6fobo (como cartén o papel encerado)
para retener las heces y, fundamentalmente, mante-

ner la humedad.



2. Manejo de la Humedad y Temperatura: La
esporulaciéon del oocisto (su paso a la fase infec-
tiva) solo ocurre bajo condiciones aer6bicas con
una temperatura ideal de entre 24°C y 28°C y una
humedad relativa de la cama o papel del 25% al
35%. Si el ambiente es demasiado seco, las heces se
deshidratan y los oocistos pueden morir en pocas
horas. En zonas demasiado aridas, puede ser ne-
cesario agregar humedad rociando agua finamente
sobre el papel o aumentando la humedad ambien-
tal del galpon.

3. Densidad de Poblacién: Una densidad 6ptima
durante las primeras dos semanas favorece que los
pollitos encuentren la “segunda dosis” de oocistos
en el papel. Una densidad demasiado baja dificulta
el contacto con las heces, retrasando la inmunidad.

4. Distribuciéon de Alimento: Colocar alimento
sobre el papel durante los primeros 10-12 dias es-
timula el comportamiento de picoteo, aumentando
la probabilidad de que las aves ingieran los oocis-

tos esporulados necesarios para el segundo ciclo.

TECNICO

Interferencias Medicamentosas y Salud
Intestinal

Un error critico en campo es el uso de farmacos que
interfieren con la replicaciéon de la vacuna. Se debe
asegurar que el alimento esté totalmente libre de coc-
cidiostatos, ya que incluso niveles bajos pueden anular
la efectividad del programa.

Asimismo, ciertos antibi6ticos como las sulfonamidas
que poseen actividad anticoccidial secundaria.

Existen también otros productos con los que deberiamos
tener consideracion y en caso de ser necesario hacer las me-
diciones correspondientes para corroborar interacciones.
Por ejemplo, ciertos productos de origen natural que

pueden tener actividad anticoccidial.

Monitoreo Técnico: OPG y Uniformidad

Para verificar que la vacuna esta ciclando correctamente,
la herramienta diagnostica mas apropiada es el conteo de
oocistos por gramo de heces (OPG). Se recomienda
realizar muestreos a los 7, 14, 21 y 28 dias posvacunacion.

¢ 7 dias: Refleja la “toma” de la vacuna (primer ciclo).
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* 14-21 dias: Se espera el pico de excrecion, lo
que indica un reciclaje exitoso.

» 28 dias en adelante: Los conteos deben dis-
minuir drasticamente, lo cual es sefial de que el
sistema inmune celular ya esta controlando la re-
plicacion del parasito.

Es importante no interpretar un conteo alto a los 14

dias como un brote, sino como parte del desarrollo

normal de la inmunidad, siempre y cuando la uni-
formidad y el peso corporal del lote se mantengan

dentro de los estandares.

Impacto en la Rentabilidad y Bienestar Animal
La coccidiosis subclinica es un “ladrén silencioso”.
La alteraciéon de las células intestinales reduce la
superficie de absorci6on y provoca desequilibrios
electroliticos. Ademas, el exceso de moco producido
por la irritacién intestinal favorece el crecimiento
de Clostridium perfringens, agravando cuadros de

enteritis necroética.
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Una vacunacion eficaz y en un manejo técnico riguroso

se traduce en una mayor rentabilidad a través de:

« Mejor ganancia de peso y uniformidad en la eta-
pa de recria.

+ Menor mortalidad.

« Mejores porcentajes de postura y peso del huevo

al inicio de la produccién.

Conclusion

En la avicultura moderna de Argentina, el control
de la coccidiosis en ponedoras ha dejado de ser una
tarea rutinaria para convertirse en un ejercicio de
precision técnica. La transici6on hacia sistemas de
alojamiento mas complejos y la necesidad de reducir
el uso de quimicos exigen que el productor y el vete-
rinario dominen los conceptos de ciclos de reciclaje,
esporulacion ambiental y manejo de papel en jaula.
Al proteger la salud intestinal desde la primera semana,
no solo estamos previniendo una enfermedad, sino sen-

tando las bases para una gallina ponedora maés resiliente,

Hy*D

strength to succeed

Hy-D® es un suplemento (inico que
mejora la eficiencia del metabolismo de
la vitamina D3. De esa manera, ayuda a
mejorar la resistencia 6sea, obteniendo
un mayor rendimiento, aves mas
fuertes, y masy mejores huevos.
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Pocos alimentos tienen una presencia
constante en la cocina como el huevo.
Esta presente en desayunos, almuer-
z0s, cenas y preparaciones dulces y
saladas. Puede ser protagonista de un
plato o cumplir una funcién casi in-
visible dentro de una receta. Se pue-
de batir, emulsionar, espesar y ligar.
Esta extraordinaria versatilidad no
es casualidad: detras de ella existe
una combinaci6én tnica de propieda-
des fisicas, quimicas y nutricionales.
Dichas propiedades fueron también
resaltadas por los estudiantes de un
instituto de alta cocina, en una donde
se dict6 la clase de huevo en la asigna-
tura materias primas, los estudiantes
destacaban lo versatil que es el huevo
en la cocina y es un alimento infalta-
ble dentro de el trabajo de los gastro-
némicos.

Una de las principales razones de su
éxito gastronémico se encuentra en
su composicion. El huevo est4 forma-
do, principalmente, por agua, protei-
nas y lipidos, ademas de vitaminas y
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minerales. Sin embargo, lo verdade-
ramente interesante es cémo estos
componentes se comportan cuando
el huevo es sometido a diferentes
procesos culinarios.

Las proteinas son protagonistas. Tan-
to la clara como la yema contienen
proteinas, aunque con caracteristicas
diferentes. Cuando se aplica calor, es-
tas proteinas cambian su estructura y
forman nuevas interacciones entre si.
Este proceso, denominado desnatu-
ralizacion y coagulacion, explica por
qué una clara transparente y liquida
puede transformarse en una estruc-
tura blanca y firme al cocinarse.

La temperatura y el tiempo de coc-
ci6n determinan, en gran medida, el

resultado final. Un huevo pasado por
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agua conserva una textura diferente
a la de un huevo duro, mientras que
un huevo revuelto puede ser cremoso
o mas firme dependiendo de como se
aplique el calor. Los estudiantes del
instituto de alta cocina hacian mucho
hincapié en que variando la técnica se
pueden generar resultados completa-
mente distintos a partir del mismo
alimento.

La yema aporta otra caracteristica
fundamental: su capacidad para for-
mar y estabilizar emulsiones. Una
emulsion es una mezcla estable entre
sustancias que normalmente no se
combinarian facilmente. En la yema
se encuentra la lecitina, un fosfolipi-
do con propiedades emulsionantes
que ayuda a mantener unidos estos

componentes.

Esta propiedad es esencial en prepa-
raciones como la mayonesa, la salsa
holandesa y numerosas salsas/ade-
rezos. En estos casos, el huevo no
solamente aporta sabor y nutrientes:
funciona como una verdadera herra-
mienta tecnolégica dentro de la co-
cina. Pero la yema también tiene un
papel importante en la textura. Sus
grasas aportan cremosidad y contri-
buyen a la sensaci6én de untuosidad
caracteristica de numerosas prepara-
ciones. Por eso

aparece en cremas, flanes, helados,
masas y diferentes productos de pas-
teleria.

La clara, por su parte, tiene una ca-
pacidad particularmente interesan-
te: puede incorporar aire. Cuando
se bate, las proteinas se despliegan
parcialmente y ayudan a formar una
estructura que atrapa pequefias bur-
bujas. El resultado es una espuma
que puede utilizarse para aportar
volumen y ligereza. Este fenémeno
esta detras de preparaciones tan dife-
rentes como los merengues, soufflés,
mousses y bizcochuelos. La misma
clara que puede convertirse en una
estructura firme mediante el calor
también puede transformarse, me-
diante el batido, en una espuma ca-
paz de sostener una preparacion.

El huevo también cumple una fun-
cion esencial como agente agluti-
nante. En hamburguesas, croquetas,
albondigas, rellenos y numerosas
preparaciones, ayuda a mantener
unidos ingredientes que de otra ma-
nera podrian separarse. Esta capaci-
dad se debe nuevamente a las protei-



nas, que durante la cocciéon forman
una estructura que contribuye a man-
tener la cohesion del alimento.

En panaderia y pasteleria, sus funcio-
nes se multiplican. El huevo puede
aportar estructura, humedad, color,
brillo y sabor. Al pincelar una masa
con huevo antes de hornearla, por
ejemplo, se obtiene una superficie
dorada y brillante.

En otras preparaciones, contribuye a
retener humedad y a mejorar la tex-
tura final.

También existe una razén sensorial
detras del éxito del huevo. Su sabor
relativamente suave permite com-
binarlo con una enorme variedad
de ingredientes. Puede acompanar

verduras, carnes, cereales, quesos y

legumbres, pero también integrar-
se perfectamente en preparaciones
dulces con chocolate, frutas, azicar o
vainilla.

Quizas uno de los mayores secre-
tos del huevo sea precisamente que
puede cumplir muchas funciones sin
dejar de ser un alimento accesible y
cotidiano. Puede ser el ingrediente
principal de una comida econémica o
formar parte de una elaboracion gas-
tronémica compleja. Puede cocinarse
en pocos minutos o convertirse en el
componente estructural de una rece-
ta que requiere multiples etapas.

En definitiva, el éxito gastron6émico
del huevo no se explica Gnicamente
por tradicion o costumbre. Su com-

posicién le proporciona un conjun-
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to excepcional de propiedades: sus
proteinas pueden coagular y formar
estructuras, la yema puede emulsio-
nar, sus grasas aportan cremosidad
y la clara puede formar espumas.
Ademas, puede unir ingredientes,
aportar color y mejorar la textura de
numerosas preparaciones.

Detras de cada tortilla, mayonesa,
bizcochuelo, flan o huevo simple-
mente cocido existe, en realidad, una
pequefia muestra de ciencia aplicada
a la cocina. Esa combinacién de qui-
mica, nutricién, funcionalidad y faci-
lidad de uso

ayuda a explicar el por qué después
de décadas, el huevo contintia ocu-
pando un lugar central en las cocinas

de todo el mundo.




ESTADISTICAS

ENERO - AGOSTO 2026

Alojamiento Reproductoras Livianas
Fuente: SENASA

Mes 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
Enero 16.800 0 0 0 0 7250 0 24710 0 13716 14980 33480 0
Febrero 48.290 36.675 35.040 55242 32640 15780 44280 0 28340 15060 0 0 34180
Marzo 17.680 37.470 16.800 9548 54000 31470 0 0 46310 0 33700 0 29448
Abril 0 0 62.140 28000 28000 32580 0 91760 42986 59720 67850 71180
Mayo 0 6.944 35.040 0 0 7556 0 17180 0 32140 63480 17860 38840
Junio 0 0 0 18720 6000 17760 72150 15840 0 0 42440 0
Julio 35.760 0 7840 0 28080 0 34360 0 47368 0 18500 0 0
Agosto 64.280 72080 18400 0 0 0 7250 0 0 4440 19450 0 0
Septi. 0 0 18150 51520 0 32580 0 0 16100 33540 18580 0
Oct. 6.720 70245 63215 49660 42000 60805 26955 35700 21008 17860 40760 0
Nov. 0 0 26000 20526 18720 0 49710 69570 45160 55354 83870 70840 0
Dic. 17.680 6944 18600 0 9360 0 44710 14530 33700 74760 27780 0
1%sem. 82.770 81.089 149.020 111.510 120.640 112.396 116.430 149.490 117.636 120.636 112.160 161630 173648
2°sem. 124.440 149.269 152.205 121.706 98.160 93.385 162.985 119.800 163.336 134.554 173.220 157960 0

Pollitas BB de alta postura vendidas
(en miles)

POLLITAS BLANCAS POLLITAS COLOR TOTAL POLLITAS

2022 2023 2024 2025 2026 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2021 2022 2023 2024
ENE 795 | 1.037 | 1.120 | 1.263 | 1.446 | 1.626 490 452 306 408 419 457 1285 1489 | 1.425| 1671 | 1.865 | 2.083
FEB. 865 | 1.298 511 822 | 1.383 | 1.177 407 327 472 278 356 464 | 1272 | 1.625 983 | 1.100 | 1.738 | 1.641
MAR. 926 | 1.106 | 1.058 971 | 1275 | 1.178 544 554 365 41 404 379 | 1.470 | 1.660 | 1.423 | 1.382 | 1.679 | 1.557
ABR 860 998 | 1.188 966 | 1.269 | 1.083 390 529 248 345 463 375 | 1250 | 1.527 | 1.436 | 1.311 | 1.732 | 1.458
MAY | 1.083 957 914 | 1.025 | 1.406| 1.190 407 314 379 426 346 373 | 1490 | 1.271 | 1203 | 1.451 | 1751 | 1.563
JUN 953 796 | 1.128 | 1.143 | 1.358 | 1.184 320 450 371 446 433 465 | 1273 | 1.246 | 1.499 | 1689 | 1.791 | 1.649
JuL 795 | 1.004 892 | 1.085 | 1.396 | 1.291 330 488 355 405 469 371 | 1125 | 1.492 | 1.247 | 1490 | 1.865 | 1.662
AGO. 713 864 862 | 1.391 | 1.325 | 1.025 407 527 185 371 602 209 | 1.120 | 1.391 | 1.088 | 1.762 | 1.927 | 1.234

SEP 944 | 1.008 | 1.169 | 1.113 | 1.593 413 512 468 375 519 1.357 | 1.520 | 1.222 | 1.488 | 2.112 0
OCT. | 1.145 901 961 | 1.188 | 1.549 405 406 437 438 469 1.650 | 1.307 | 1.398 | 1.626 | 2.018 0
NOV. | 1.147 | 1.043 982 | 1.072 | 1.196 390 531 407 406 401 1.637 | 1.574 | 1.389 | 1.477 | 1.597 0

DIC. 578 987 | 1.063 | 1.035 | 1.142 114 334 391 485 461 692 | 1.321 | 1.444 | 1.520 | 1.603 0

195 | 65482 | 6192 | 5919 | 6.190 | 8.136 | 7.438 | 2.558 | 2.626 | 2.140 | 2.314 | 2.420 | 2.513 | 8.040 | 8.818 | 9.306 | 8.504 | 10.556 | 9.951
2°S | 5322 | 5807 | 5909 | 6.884 | 8201 | 2.316 | 2.059 | 2.798 | 2.243 | 2.479 | 2.921 580 | 7.381 | 8.605 | 7.738 | 9.363 | 11.122 | 2.896

TOTAL
4.617
5.424
4.383
4.793

5.341
3.093
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Precio ANO MES BUENOS AIRES SANTA FE ENTRE RIOS
promedlo BLANCO COLOR BLANCO COLOR BLANCO COLOR
mensual 2024 Julio 1224,299 1134,432 1199,813 1128,584 1193,692 65,731
de HUGVOS Agosto 12183,271 1133,714 1189,005 1127,870 1182,939 62,882
Sin LVA Septiembre 1279,866 1187,974 1266,226 1181,851 1259,766 61,514
fen granja al productor por Octubre | 1355567  1252.486|  1332.458| 1246,030| 1325,660| 62,162
docena de huevo original) Noviembre 1362,886 1267,45 1334,886 | 1260,917 1388,076 61,397
Diciembre 1371,878 1269,291 1345,093 | 1262,748 1338,230 64,692
2025 Enero 1347,848 1250,684 1320,891 1244,238 1314,152 90,010
Febrero 1450,488 1357,020 1421,478 | 1350,025 1414,225| 106,534
Marzo 1698,420 15783,047 1664,451 1564,938 1655,959 | 119,330
Abril 1925,765 1792,855 1887,250 | 1783,613 1877,621| 118,836
Mayo 1883,066 1755,427 1837,518 | 1746,379 1828,143| 116,273
Junio 1812,019 1667,438 1768,176 1658,843 1759,155 | 117,345
Julio 1748,357 1604,021 1713,390|  1595,753 1704,648 | 146,800
Agosto 1731,167 1566,696 1696,777| 1558,620 1688,120| 172,765
Septiembre 2082,568 1891,275 2040913 | 1881,526 2030,500| 173,868
Octubre 2034,478 1847,027 1993,788 | 1837,507 1983,616 | 177,946
Noviembre 1947,904 1774,728 1908,946 | 1765,581 1899,206 | 178,651
Diciembre 1831,400 1663,1988 1794,772 1654,626 1785,615| 182,144
2026 Enero 1226,443 1367,198 1189,650 | 1339,854 1183,517| 1333,018
Febrero 1347,942 1438,258 1307,504 | 1409,493 1300,764 | 1402,301
Marzo 1377,934 1452,739 1336,596 | 1423,648 1329,706 | 1416,420
Abril 1398,555 1488,719 1356,599 | 1458,945 1349,606 | 1451,501
Mayo 1370,430 1480,460 1327,840| 1447,570 1321,000| 1440,190
Junio 1265,864 1413,674 1220,897 | 1376,864 1214,600 | 1369,840
Julio 1217,504 1344,035 1180,979 1317,154 1174,891 | 1310,434
Agosto 1176,207 1305,632 1139,142 1281,169 1133,270| 1274,633
Industrializacion de Huevos en plantas procesadoras
En cajones de 30 docenas
FUENTE: CAPIA en base a datos del SENASA
MES 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 pA177 2023 2024 2025 2026 AGUM.
ENE | 279.786 | 305.612 | 281.054 241,082 | 255.092 218.426 | 262.986 283.203 | 284.748 | 292.421 293.316 | 299.749 | 277.604
FEB | 155996 [ 252454 [ 218173 | 198464 | 202230 | 193.822 | 210.800 | 242.390 | 218423 | 256.269 | 234544 [ 240638 [ 218597
MAR | 249.749 | 171.217 | 215.976 208.914 | 218.728 235.047 | 240.578 236.093 | 265595 | 255.037 | 231.902 | 261.237 | 232.031
ABR | 227.162 | 232165 | 182.099 216.377 | 226.715 181.231 209.292 218.617 | 243854 | 257.763 | 227.319 | 236.034 | 222174
MAY | 202122 | 225.401 214143 240.224 244.485 181.467 230.700 272.456 | 278.609 | 263.731 258.202 248.589 237.327
JUN | 277.279 | 221.954 | 229.264 190.869 | 219.774 190.286 | 239.655 248,782 | 254717 | 207.717 | 238126 | 241.099 | 228.494
JUL | 247.760 | 329.575 | 221.903 254.443 236.754 191.956 231.971 233124 | 277.522 219.954 248.510 233.847 242.446
AGO | 250.803 | 244.382 | 250.455 259.142 | 234.589 225.416 | 242.047 261.787 | 284.720 | 251.949 | 253.908 250.411
SEP. | 273462 | 249.765 | 240.251 251,176 | 226.983 229.578 | 260.738 263.029 | 260.794 | 239.583 | 267.941 249.066
OCT | 304.762 | 255.999 | 267.085 263.851 | 252.800 | 227.908 | 270.274 276.943 | 257.527 | 244.916 | 287.285 266.702
NOV | 300.745 | 274.591 246.905 267.431 226.888 264.341 281.099 318.636 | 250.281 258.205 | 255.312 272472
DIC | 294928 | 285.389 | 249.705 236.148 | 215.906 219.059 | 257.640 261.416 | 245.916 | 230.454 | 248.751 253.466
1°Gem. | 1.392.004 | 1408.803 | 1340700  1.294.930 | 1.367.024 | 1.200.269 | 1.394.011 | 1.501.541 | 1546.946 | 1532.988 | 1.483.409 | 1527.346 | 1.416.228
2°Sem. | 1.672.460 | 1.639.701 | 1.476.304 | 1.522.191 | 1.393.920 | 1.358.258 | 1.543.769 | 1.604.935 | 1.576.760 | 1.445.061 | 1.561.707 | 233.847 | 1.534.563

TOTAL
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Procesado de huevos durante Enero - Julio 2026
(en cajones de 30 docenas)

EMPRESA ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocT NOV DI ACUM
OVOPROT S.A. 60446 | 42192 | 40843 | 39643 | 40230 39897 | 42803 306054
COMPANIA AVICOLA 30853 | 26349 | 25318 | 25248 | 23633 26053 | 25151 182605
INDUSTRIA DEL HUEVO 940 672 911 781 835 1089 1008 6236
SR.L.

TECNOVO SA 72951 | 58885 | 74358 | 57474 | 61042 61502 | 49190 435402
ARTESANIAS AVICOLAS 2040 2250 2760 1680 1860 2230 3260 16080
SRL.

ESTABLECIMIENTO 16096 6117 | 10068 9762 9280 10398 | 12741 74462
AVICOLA LAS ACACIAS

SA.

PRODUCTOS 900 960 1080 840 840 900 960 6480
ALIMENTICIOS SA.

GRANJA SAN MIGUEL 617 580 710 496 508 400 670 3981
SA.

AGROPECUARIA EL 7726 7196 9449 8527 8438 8530 7626 57492
CANDILS.A.

QUIMICA NORC S.H. DE 5844 4471 5664 5381 5309 6135 7238 40042
DAMIAN CANTERO Y

SEBASTIAN CANTERO

OVOBRAND S.A. 87564 | 78005 | 77462 | 74992 | 83390 72196 | 74426 548035
"HD" DE LA VITA 1600 2276 2276 1700 2476 2000 2000 14328
SUSANA BEATRIZ

OVOPRODUCTOS DE 10200 8546 7746 8899 7970 7686 6552 57599
CORDOBA S A.

HELACOR SA 1972 2139 2592 611 2778 2083 202 12397
TOTAL 299749 | 240638 | 261237 | 236034 | 248589 | 241099 | 233847 0 0 0 o 1761193

Faena comparada de gallinas livianas
(en unidades de Blancas y de Color)
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2017 2018 2020 2021

enero 1.303.817 1.271.868 1.517.813 1.435.277 1.428.790 1.277.719 1.304.983 984.818 1.105.510 1.357.184
febrero 940.143 648.041 852.860 669.785 680.096 407.792 1.028.518 905.815 939.791 1.029.310
marzo 1.113.696 876.130 1.065.838 843.741 976.541 653.974 662.692 875.064 981.074 1.272.620
abril 820.831 696.678 805.497 1.180.045 1.067.869 932.824 943.797 930.851 783.168 1.141.937
mayo 823.804 1.042.292 1.035.738 893.702 1.546.134 1.320.128 884.135 1.120.012 981.898 1.204.782
junio 1.064.441 1.087.465 1.113.340 1.041.696 1.041.295 1.312.428 962.116 624.504 1.280.179 1.205.084
julio 991.991 1.062.179 1.326.702 1.229.617 1.302.273 1.026.205 835.774 1.282.663 1.066.418 1.414.710
agosto 1.300.611 1.306.786 1.390.144 1.420.744 1.327.745 1.436.023 1.266.591 1.164.994 1.071.989 1.190.239
setiembre 1.171.893 1.247.323 1.183.508 1.632.369 1.270.446 1.378.711 1.120.190 1.061.099 947.028

octubre 1.217.464 1.229.290 1.134.283 1.167.875 1.087.975 1.239.368 1.075.631 1.050.804 1.237.030

noviembre 905.600 858.217 1.303.446 1.425.569 1.309.681 1.411.518 1.228.738 1.040.377 1.389.950

diciembre 1.182.177 1.266.436 1.228.094 1.127.318 1.324.717 1.063.340 1.419.882 1.037.643 578.375

1er. Sem.

2do. Sem.

TOT Anual




Alimento balanceado ponedora jaula: Precio promedio en Planta- Fuente: CAPIA, Precio neto sin IVA y sin flete, a granel.

Docena huevo blanco en granja: Precios promedio sin IVA- Fuente CAPIA.

2018 2019 2020 2021 2022
§ E g £ § E g K g £
Enero 12,24 4,32 2,83 24,66 9,22 2,68 35,58 13,21 2,69 47,75 24,21 1,97 71,80 40,75 1,76
Febrero 15,49 4,63 3,35 26,61 9,93 2,68 38,37 13,32 2,88 53,43 24,21 2,21 | 103,95 42,27 2,46
Marzo 19,96 5,84 3,42 29,21 9,93 2,94 e i b 54,64 25,18 2,17 | 116,48 44,57 2,61
Abril 21,72 5,84 3,72 30,67 10,06 3,05 e b b 54,57 25,38 2,15 115,79 47,69 2,43
Mayo 21,29 6,08 3,50 31,18 10,25 3,04 e b e 56,38 26,92 2,10 | 112,96 49,35 2,29
Junio 21,20 7,05 3,01 30,44 10,25 2,97 e o o 59,76 21,74 2,15 113,55 51,57 2,20
Julio 21,44 7,30 2,94 30,14 10,25 2,94 o o o 62,89 28,26 2,23 | 143,56 52,79 2,72
Agosto 22,34 7,34 3,04 31,60 10,64 2,97 o o o 60,33 31,12 1,94 | 168,87 56,37 3,00
Sept. 24,10 7,86 3,07 33,12 13,03 2,54 o o o 58,86 31,66 1,86 | 169,08 57,57 2,94
Octubre 25,29 8,05 3,14 38,50 13,02 2,57 o o o 59,69 35,36 1,69 | 178,72 62,83 2,17
Noviembre 24,89 8,49 2,93 34,11 13,02 2,62 o o o 59,00 36,28 1,63 | 17511 65,30 2,68
Diciembre 24,72 8,49 2,91 34,58 13,22 2,62 o o o 62,18 39,32 1,58 | 178,43 68,06 2,62
*** Atento la resolucion 100/2020 de la Sec. Com. Interior, los precios son iguales a la encuesta del 09 de marzo de 2020
2023 2024 2025 2026
Enero | 184,89 76,96 2,40 | 672,68 | 336,80 2,00 | 1289,37 | 400,50 3,22 | 1226,44 | 488,50 2,51
Febrero | 228,98 76,96 2,98 | 83532 | 340,50 2,451 1398,99 | 423,70 3,30 | 1347,94 | 491,50 2,74
Marzo | 304,90 86,47 3,63 | 102564 | 341,25 3,01 ] 1621,70 | 429,00 3,78 | 1377,93 | 504,00 2,73
Abril | 352,68 93,51 3,77 | 92861 | 344,75 2,69 | 164592 | 429,00 3,60 | 187,76 | 512,20 2,32
Mayo | 366,51 95,83 3,83 | 1061,14 | 354,60 2,99 | 1809,72 | 429,35 4,22 | 1368,91 | 515,70 2,65
Junio | 361,41 97,43 3,71 | 1118,78 | 354,60 3,16 | 1719,01 | 430,75 3,99 | 1258,66 | 518,20 2,43
Julio | 368,73 | 103,95 3,64 | 169,62 | 356,00 3,28 | 16563,63 | 430,75 3,84 | 1217,50 | 514,00 2,37
Agosto | 470,28 | 139,76 3,36 | 1166,28 | 356,00 3,28 | 1618,30 | 432,00 3,75 | 169,45 | 512,92 2,28
Sept. | 532,54 | 152,06 3,60 | 1211,30 | 385,88 3,14 1 1612,42 | 460,75 3,60
Octubre | 529,62 | 167,59 3,16 | 1291,22 | 402,50 3,21 ] 1585,15 | 457,00 3,47
Noviembre | 537,08 | 233,12 2,30 | 1308,72 | 399,88 3,27 | 1518,73 | 457,00 3,32
Diciembre | 619,20 | 292,06 2,18 | 1304,63 | 397,50 3,28 | 1414,50 | 457,00 3,10
Alimento balanceado ponedora jaula: Precio promedio
en Planta- Fuente: CAPIA, Precio neto sin IVA'y sin
flete, a granel.
F
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Exportaciones de Huevos y Ovoproductos

Fuente: Elaborado por area avicola - Direccion Porcinos, Aves y Animales de Granja - SSPAyF - Sec de Agricultura, Ganaderia y Pesca, MECON con datos
de INDEC, COMEX, TRADEMAP y SENASA

Exportaciones de ovoproductos (Huevo c/céscara 0407.21 - Yema de huevo seco 0408.11 - Huevo s/cascara seco 0408.91 - Albumina seca 3502.11)
Incluye yema, alblimina y huevo industrializado

ANO 2024 2025 2026 2025 / 2024 2026 / 2025

MES N MILES U$S N MILES U$S N MILESU$S | VARIACION | VARIACION | VARIACION | VARIACION
FOB FOB FOB TN % US$S FOB % N % U$S FOB %

ENERO 258 2.290 182 1.208 365 3.029 -29,40 -47,30 100,4 150,7

FEBERERO 261 2.104 332 2.132 311 2.7197 27,0 1,3 -6,50 31,2

MARZO 3561 2.534 457 2.785 338 2.809 30,2 9,9 -26,00 09

ABRIL 300 2.325 505 2.687 301 2.281 68,3 15,6 -40,30 -15,10

MAYO 282 2177 409 2.349 415 3.111 44,9 7,9 1,50 32,5

JUNIO 296 2.378 422 2.678 197 1.427 42,7 12,6 53,3 46,7

JULIO 238 1.787 264 1.481 360 2.221 1,2 -17,10 36,3 50,0

AGOSTO 403 2.834 290 1.870 -28,10 -34,00

SEPTIEMBRE 383 2.738 284 2.418 -26,00 -11,70

OCTUBRE 344 2.245 290 2.394 -15,80 6,6

NOVIEMBRE 327 2.185 346 2.942 5,7 34,6

DICIEMBRE 413 2.628 358 2,981 -$13,30 13,4

TOTAL ANUAL 3.856 28.225 4,139 27.925 2,287 17.675 1.3 -$1,07 -11,03 15,38

Alojamiento de Abuelas
(en cabezas) Fuente: SENASA

Mes 2013 2014 2024 2025 2026 Prom.
Ene | 26.338 156.650 | 73.484 13.874 | 41.896 0 0 26.659 | 26.600 9.380 | 13.716 | 76.565 | 26.181 0] 23543
Feb 14.314 | 31.543 0| 64102 | 24.213 14.500 | 46.169 7.395 42,616 | 15.060 | 25.705 | 67.674 0| 28.176
Mar | 57.999 | 74.413 15.078 | 54.840 | 78.045 18.000 | 26.763 | 26.659 | 26.600 | 22.714 | 55.625 0 0] 57.215] 36.969
Abr | 17.306 0| 33560 | 33397 0 0 0| 15.080 65.330 0| 76.565| 27.098 0| 21.029
May 12.406 | 28.056 15.078 | 48.246 | 32.875| 35.300 | 72.863 | 26.659 | 26.600 0| 79.058 0] 72005| 26.660| 31.301
Jun| 59.525 | 58.763 0| 33678 | 22254 17.500 | 15.268 0] 35370 | 68234 26.600| 52840 26.659| 41.010| 34.197
Jul 15.650 | 34.433 | 66.204 | 60.025 | 25.875 0 0 0| 47814 0| 77.643 0 0| 56.374| 26.331
Ago 13.933 0 0| 73743 | 39.954 0 0 0 14156 | 55.843 | 25137 | 21.888 | 26.450 22.436
Sep| 72.886| 76.325| 59.480 0] 32868 | 24.300 0| 26.659 | 58531 26.600 | 23.608 | 49.901 72.100 40.928
Oct| 12979 | 24590 | 10.514 | 38.091 43.571 14.000 0 0 14.090 0| 52153 | 53.553 | 25.997 20.104
Nov | 15.650 | 15.650 | 23.026 | 44.161 0 0 0| 26.600| 26.600| 76.129| 74.450 | 40.477 29.448
Dic | 58.905 11.074 | 36.464 18.600 | 40.668 | 33.380 0 0| 47364 | 60.717 | 26.600 0| 57.161 29.143

1%em. | 187.888 | 242.858 | 137.200 | 248.137 | 199.283 85.300 | 161.053 | 102.452 | 115.170 | 208.274 | 190.059 | 231.675 | 219.617 | 124.885 | 174.292

2°sem. | 190.003 | 162.072 | 195.688 | 234.620 | 182.936 | 71.680 53.259 | 208.555 | 219.289 | 279.591 | 165.819 | 124.547 | 56.374 | 164.371
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Faena de aves
Miles de unidades - Pollos, Gallinas y Pavos

Ao 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
ENE | 52.858 | 61471 | 63265 | 60.701 | 63944 | 55121 | 59.748 | 58253 | 65.175| 68354 | 657.560 [ 59.651 | 65.677 | 66.555 | 67.119 | 60.962
FEB | 50.784 | 53580 | 54703 | 54.061 | 657468 | 51.076 | 53221 | 50502 | 57.157 | 58403 | 53473 | 57.255 | ©5.754 | 657.824 | 59.096 | 56.236
MAR | 56.184 | 66812 | 61.557 | 56219 | 61460 | 57.474 | 64230 | 59944 | 58.658 | 64577 | 66.757 | 64819 | 63153 | 59.869 | 58.595 | 63.372
ABR | 956.029 | 56335 | 60.733 | 60279 | 62.888 | 57.071 | 56.063 | 58408 | 60.773 | 68668 | 63.174 | 59.406 | 658.502 | 59.853 | 62.942 | 59.757
MAY | 57.888 | 63748 | 64995 | 60.733 | 58361 | 58217 | 59.047 | 62130 | 66.790 | 60.714 | 58265 [ 62290 | 62511 | 62314 | 61.853 | 55.605
JUN | 57167 | 60.005 | 55491 | 58270 | 63695 | 57.632 | 63491 | 57.447 | 57.300 | 62.608 | 64.206 | 63.797 | 62174 | 53088 | 56590 | 63044
JUL | 54834 | 60.991 | 66.082| 63647 | 64226 | 57.566 | 61.603 | 61499 | 68385 | 63.886 | 62.131 | 63.015| 60.796 | 66.637 | 66990 | 62.273
AGO | 58887 | 65247 | 60499 | 59.192 | 57.080 | 62.988 | 61.764 | 63511 | 65.235 | 59.825 | 62716 | 65718 | 65703 | 63256 | 61329
SEP | 58373 | 58480 | 55649 | 64431 | 61.745| 58772 | 50926 | 55325 | 60.851 | 64.009 | 63208 | 64.477 | 59.521 | 60944 | 64436
OCT | 52461 | 67070 | 62.966 | 65509 | 59.874 | 55594 | 659.397 | 63.380 | 66.802 | 63.327 | 59.666 | 60.809 | 62343 | 64.993 | 67.884
NOV | 60933 | 62189 | 52.8% | 52139 | 55.766 | 55861 | 53.196 | 61.699 | 62.398 | 62102 | 63.715| 65.088 | 62.819 | 59.960 | 59.250

De 62280 | 59813 | 60.220 | 64.3055 | 59.049 | 62247 | 55485 | 59.357 | 66.360 | 63.928 | 66480 | 22.789 | 60959 | 63.923 | 51.927

101 | 677.678 | 733741 | 719.055 | 719.536 | 725.556 | 689.609 | 698.171 | 711.455 | 755.884 | 760401 | 741351 | 700.114 | 739.912 | 739.216 | 738011 | 421.249

Relacion precio Kg. pollo/precio Kg. alimento Parrillero Terminador

Alimento balanceado parrillero terminador: Precio promedio en Planta
Fuente: CAPIA, Precio neto sin VA y sin flete, a granel.

Kilo de pollo vivo en granja: Precios promedio sin IVA- Fuente CAPIA

=) 2 S =) 2 S =) = S =} e S =] e S
2 £ ;T B E 380 E T 87 B 7B OE 3
[ o = [ o = [ o < o o = o o =
Enero 104,93 41,62 2,52 | 19546 76,25 2,56 | 778,93 | 398,53 1,95 | 124545 | 473,33 2,63 | 1714,87 | 548,00 3,13
Febrero 106,70 43,22 2,45 | 230,99 76,25 3,03 | 952,48 | 396,50 2,40 | 1033,06 | 503,33 2,05 | 1699,38 | 551,87 3,08
Marzo 125,21 45,28 2,17 | 314,46 88,02 3,57 | 1117,36 | 399,75 2,80 | 1074,38 | 513,33 2,09 | 182851 | 551,25 3,22
Abril 160,33 48,41 3,31 | 38182 93,54 4,08 | 108554 | 409,67 2,65 ] 1286,36 | 513,33 2,51 ] 15646,69 | 536,88 2,88
Mayo 180,66 50,59 3,67 | 324,38 97,35 3,33 | 1262,40 | 426,00 2,96 | 142045 | 513,33 2,771 1921,48 | 565,25 3,40
Junio 183,88 52,68 349 | 216,12 99,75 2,17 | 1169,09 | 426,00 2,712 | 1384,30 | 513,33 2,70 ] 1900,83 | 569,50 3,34
Julio 180,58 54,20 3,33 | 196,28 | 107,83 1,82 | 122521 | 428,33 2,86 | 1566,12 | 513,33 3,05 | 1913,72 | 563,00 3,40
Agosto 190,08 58,50 325 | 43595 | 13516 3,22 | 1407,02 | 423,34 3,32 | 1404,96 | 513,33 2,74 1 1704,55 | 569,33 2,99
Septiembre 198,35 59,40 3,34 | 550,34 | 156,25 3,62 | 1489,67 | 460,33 3241 950,41 | 53840 1,77
Octubre 198,35 64,64 3,07 | 53220 | 196,38 2,71] 1406,92 | 473,33 2,97 | 950,41 | 540,00 1,76
Noviembre 183,88 66,82 2,75 53925 | 251,10 2,14 | 1514,46 | 473,33 3,20 | 1080,17 | 545,00 1,98
Diciembre 202,48 68,88 2,94 | 74578 | 331,10 2,25 | 1613,63 | 473,33 3,40 | 144215 | 545,00 2,65

“** Atento la resolucion 100/2020 de la Sec. Com. Interior, los precios son iguales a la encuesta del 09 de marzo de 2020
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Miles de unidades - Pollos, Gallinas y Pavos

FIRMA ENE FEB  MAR  ABR  MAY  JUN  JUL  AGO  SEP OCT  NOV.  DIC  ACUM
COOP TRABAJO AVICOLA MORENO 198811 186558 204993 254440 202612 251874 314870 1614158
AVICOLA CAPITAN SARMIENTO SA. 3685402 3272185 2689365 2212609 1973889 2030476 848882 17621808
INDAVISA 1418419 1329600 1504961 1550453 1442702 1595844 1714922 10556901
FEPASA. 1665697 1611055 1994249 1844739 1886002 1981516 2065567 13048825
EST. FRIGORIFICO AZUL SA. 302202 349716 399221 369030 474779 470103 562513 3017654
SANCHEZ Y SANCHEZ S. A. 643691 563467 696556 681997 606789 661945 710738 4565183
INDACOR SA. 1103786 930976 | 1109696 | 1088589 | 1043323 | 1003680 | 1136670 7416720
SEDE AMERICA SA. 1128972 1143889 1415847 1385833 1273743 1369227 1502806 9220316
PPASAN JUSTOS. A. 1086194 875141 1077433 1035065 988787 1067988 1215656 7336164
MIRALEJOS SACIFIyA. 1770540 1388301 1685027 1618892 1438877 1739658 1894185 11535480
ABSOLONSA. 697905 660957 771580 0684637 758873 891627 902041 5367620
GRANJATRES ARROYOS 1992320 | 3093082 2162231 1977608 717087 0 0 9942328
AVICOLA SAN CAYETANO SRLL. 374410 330460 405270 376405 378088 422484 464783 2751900
U. AGRICOLA DE AVELLANEDA COOP 888554 821419 940140 968216 863312 968824 1026729 6477194
PROSAVICSRL. 674193 534981 715158 666107 552500 738159 675384 4556482
DOMVILSAICA. 1047801 1024984 1372153 1383236 1346296 1493849 1397510 9065829
POLLOLINS A 1486321 1297368 1741157 1657010 1504526 1668504 1710674 10965560
RUBEN VICTOR NICOLA 64500 56000 65150 69990 81500 68500 68500 474140
INDUSTRIALIZADORA SA. 3309002 2857546 | 3615741 3280936 | 3189519 | 3667504 3807147 237273%
GRANJAS CARNAVE SA. 644355 538245 618324 629749 577799 649337 679587 4337396
FRIGORIFICO DE AVES SOYCHU 4492818 | 3875448 | 4382063 4488962 417949 4772765 4956052 31147593
FRIGORIFICO DE AVES SOYCHU 3462279 3104873 3747402 3508992 3539752 3832468 4011828 25207594
LAS CAMELIASS A 4773543 3033267 4847179 4454735 4413030 | 4722663 5100312 32244729
SANTIAGO EICHHORN E HIJOS SRL 1147907 1091723 1090086 1147154 1011824 1127918 1200093 7816705
G. AGROINDUSTRIAL DEL SURSA. 546201 460090 550026 561205 503191 645907 637438 3904058
WADE SA. 1705485 1631119 1354727 978323 1188618 1490961 618104 8067337
R. TRONCHIN HERMANOS S A. 20600 11652 37985 17706 23919 20929 19814 162604
BONNINHNOS S. A. 1276058 1174430 1321507 1392808 1240691 1476087 1574067 9455648
CABANA EL FORTINSA. 591669 539937 713126 710336 613437 745517 803245 4717267
C ALl S ACOMPLEJO ALIMENTARIO 1841385 1604105 1826448 1711281 1755879 1848843 1972705 12560646
AVICOLA SANTA BARBARA SRL. 242882 195957 233811 209830 193072 204832 303562 1673946
SUPERMERCADOS TOLEDO SA. 534428 557538 664521 5066494 568252 632938 563081 4087252
CRARSRL. 292700 311372 376118 367588 373332 357210 414860 2493180
AVEXSA 943002 1288562 1304884 | 1158605 687324 | 1183444 347708 6913529
PROC. AVICOLA DEL MEDIO SA 836014 825569 889865 832437 833554 937225 937319 6091983
ALBUE SA. 1493398 1519239 1653672 1642882 1583123 1861151 1941678 11695143
AVIAR NAVARRO S A. 59106 62116 86512 75687 78320 96663 141193 509596
MOLINE SR.L. 96332 112336 134620 166755 141558 138823 1561229 941653
AVICOLA LUJAN DE CUYO SA 382829 362802 454962 404866 435185 425705 461343 2927692
NUTRISUR SRL 586706 505480 544787 574658 533278 608949 646552 4000409
SAGEMULLER SA. 1180646 1064997 1181921 1167549 1140040 1219313 1259868 8204334
ARGEAVE SRL. 619943 579024 683369 683678 684984 842802 932732 5036532
FAENARSRL. 1106933 1106194 1286281 1225779 1112678 1264650 1257177 8358692
GRANJA TRES ARROYOS 426927 659192 349206 216838 114711 120388 87259 1983621
FADELSA. 3448886 | 2076450 | 3669547 | 3442860 | 3217731 3039745 | 4189668 24784887
PRODUCTOS ALIMENTICIOS SOFIA 869454 691451 845498 815880 749069 827815 870227 50669394
COTO CENTRO INTEGRAL DE COM. 627485 488524 716585 629172 488114 592375 686764 4229019
QUERICOSA 1433236 1333850 1627021 1381532 1243143 1400419 1466835 9886036
GRANJAS RIOJANAS SA.U. 327538 348146 425449 373679 405941 519740 532631 2933124
FRIGORIFICO MARK SA. 862766 675429 901410 790233 870619 919095 1039257 6058709
G.H.SRL 221444 169639 166223 198775 211086 265162 253618 1484947
POLLODEOROSA. 238374 120829 217643 219542 169832 263394 196293 1426907
TOTAL 60962137 | 56236270 | 63372696 | 59757361 | 55605685 | 63044995 | 62273575 0 0 0 0 0 421252719
TOTAL 67119556 | 59096347 | 58595780 | 62942941 | 61853519 | 56590406 | 66990479 | 61329879 | 64436645 | 67884814 | 59250311 | 51927101 | 738017778

»
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Precio promedio BUENOS AIRES SANTA FE ENTRE RIOS
mensual del 2024 Mayo 1262,40 1237,15 1230,84
kilo de pollo vivo Junio 1159,09 1135,91 1130,11
sin IVA Julio 122521 1200,70 1194,58
Agosto 1407,02 1378,88 1371,85
Septiembre 1489,67 1459,88 1452,43
Octubre 1406,92 1378,78 1871,75
Noviembre 1514,46 148417 1476,60
Diciembre 1613,63 1581,36 1573,29
2025 Enero 1245 45 1220,55 1214,32
Febrero 1033,06 1032,64 1027,38
Marzo 1245 45 1129,83 1124,07
Abril 1516,53 1486,20 1478,62
Mayo 1380,17 1852,56 1345,66
Junio 142562 139711 138998
Julio 1566,12 1534,79 1526,96
Agosto 1404,96 1372,81 1365,81
Septiembre 946,28 927,36 922,62
Octubre 950,41 928,17 923,43
Noviembre 1080,17 1058,56 1053,16
Diciembre 142,15 1413,31 1406,10
2026 Enero 1714,87 1680,57 1672,00
Febrero 1699,38 1668,43 1659,91
Marzo 1838,84 1802,06 1792,87
Abril 1830,57 1793,96 1784,81
Mayo 1929,75 1891,75 1881,51
Junio 1888,43 1850,66 1841,22
Julio 1913,72 1875,45 1865,83
Agosto 1704,55 1672,48 1663,95
Resultado General Férmula de Ajuste

Conver. Ajustada a 2.700kg = (2,700 - Peso Real)*0,02)/0,06) + Conversion
Peso / Conver. Ajus. A 2,700 kgs. = 2700/ Conversion Ajustada
Factor de Eficiencia= FEP  FE.P.= ((Peso * Viabilidad)/Conversidn * Edad)*100 - Fuente: AVIMETRIA

de los Ultimos 12 Meses

% Conv. Peso/Conv. Edad de Conv. Ajus. Peso/Conv.
Mortalidad Real Real Faena ADP FEP 2.700 kg. Ajus.

2.700 kg.
Marzo 2025 12,29 2,874 1,938 1,490 48,12 59,84 274 1.879 1.445 1.247
Abril 2025 9,82 2,849 1,901 1,509 46,86 60,88 293 1.851 1.471 1302
Mayo 2025 10,00 2,852 1,932 1,483 47,29 60,35 284 1.880 1.445 1,278
Junio 2025 11,63 2,873 1,942 1,487 47,77 60,21 277 1.884 1443 1.263
Julio 2025 10,47 2,926 1,943 1,517 48,07 61,06 286 1.867 1.459 1276
Agosto 2025 10,23 2,921 1,894 1,548 47,16 62,01 296 1.820 1.491 1,317
Septiembre 2025 8,77 2,958 1,867 1,592 46,71 63,44 313 1.780 1.526 1,362
Octubre 2025 8,22 3,022 1,838 1,650 47,24 64,16 323 1.731 1.568 1,365
Noviembre 2025 7,57 2,950 1,887 1,578 47,51 62,46 312 1.803 1515 1,326
Diciembre 2025 8,12 2,844 1,910 1,511 47,59 60,17 297 1.862 1476 1276
Enero 2026 8,30 2,787 1,900 1,486 47,50 59,07 292 1.871 1.467 1.255
Febrero 2026 9,00 2,751 1,926 1,447 48,22 57,45 278 1.908 1.437 1,203

Promedio 1,479
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Todos hacemos
CAPIA Informa

Invitamos a todos los lectores

de CAPIA Informa a ser parte de ella.

Si querés compartir alguna experiencia técnica,
comercial, administrativa, esperamos

tu colaboracion. Solo tienes que enviar el articulo
a administracion@capia.com.ar, con tus datos
de contacto. Y por este mismo medio aceptamos
tus sugerencias para mejorar nuestro trabajo.

Nos es de mucho interés tu opinién.

C INFORMA

CAPIA, Bancos de Alime
Argentina y Los Pumas ?:tos

una alianza que transforma nutricion en accign,

INFLUENZA AVIAR

Javier Prida:

“Hoy la opcion es vacunar
0 Indemnizar. No quedan
mas soluciones”,

El presidente ejecutivo de CAPIA desarrolla

el Panorama que enfrenta el sector frente al avance
de _la influenza aviar y analiza |a viabilidad

de incorporar la vacunacion

como herramienta clave de prevencion.

€ NFOrRMA

CITACION
c(i?AEPII?kENCIAL

tres jornadas para pensar,
aprender y proyectar

el futuro
de la avicultura

Mayo - Junio 2026 / N° 334
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